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Quadra collection, which enhances the
potential for mix & match.

Every phase of processing, practically
at zero impact, takes place within the
company: cutting, bending, grinding,
casting, painting and laser processing
on the latest generation cutting table
This has also given rise to two exclusive
materials, which embody the brand’s
identity: Dualite, combining two types
of back-colored glass, obviously
customizable, in a single element, and
Opalite, a glass-ceramic that combines

1.2. THE PORTOFINO THERMOFUSED WASHBASIN,

IN THE VERSIONS IN BLACK (OR WHITE) OPALITE,

ON A QUADRA CABINET, AND IN TRANSLUCENT
COLORED CRYSTAL, AVAILABLE IN JADE, SAPPHIRE
AND GRAPHITE FINISHES. DESIGN ANITA BROTTO
3.4. DETAIL AND OVERVIEW OF THE QUADRA
CABINET, DESIGNED BY ANITA BROTTO,

WITH WASHBASIN RECESSED INTO THE TOP AND
FLUTES TEXTURE DOOR COVERING. THE COLLECTION
WAS CREATED FOR MIX & MATCH WITH A RANGE

OF OVER TWENTY SHADES OF COLOR

3

the shine and brilliance of glass with
the resistance to impacts and scratches
of ceramics. This last, which can be
produced in black and white, brings out
the sculptural forms of the new
Portofino washbasin. mK.C

‘7[]{"1‘[}()8“)8‘ Artelinea interprets the material
(N [\ in a functional and aesthetic key,
IN (‘l‘z‘gq for bathroom projects with

) | AINY 2 high rate of personalization

“Glass is our strong point,” proclaims
Marcello Gobbini with a wholly Tuscan
pride and exuberance. In 1962 he
founded a workshop in Florence for
silvering mirrors and producing
accessories “in the material that is most
sustainable by its very nature.” Today
the company is Artelinea, an industrial -~
manufacturer, managed with his two
sons that presents bathroom furniture
- from the washbasin to the mirror to
furnishings - interpreting all the
possible expressions of glass

A wide range of gloss and satin-finish
colors, fabrications, decorations and
textures creates collections combining
formal elegance and scope for
customization. The creativity of the
designers (Stefano Bizzarri, mist-o,
Fabrizio Batoni, Anita Brotto) is united
with a range of finishes and
combinations that multiplies the
solutions. An example is the new
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impone la necessita di ristrutturare la facciata anche per motivi di ordine
estetico. Secondo le stime, in Italia 1,2 milioni di condomini di oltre cinque
piani necessitano di importanti interventi di riqualificazione. Lincremento
dellefficienza energetica del patrimonio immobiliare € uno dei modi migliori
per raggiungere obiettivi che si rafforzano reciprocamente: riduzione
dellinquinamento atmosferico e grado di sicurezza degli edifici. Si deve in-
fatti tenere presente che ledilizia rappresenta il 40% del fabbisogno totale
di energia primaria e pit1 del 36% delle emissioni totali di gas serra in Euro-
pa, e che qualsiasi incendio ha un impatto economico e ambientale perché
genera emissioni di CO; nell'atmosfera. La modifica della normativa antin-
cendio & poi essenziale per costruire in Italia una nuova generazione di edi-
fici sostenibili e sicuri, in linea con altri Paesi europei, dalla Germania al
Regno Unito.

Ristrutturare considerando parametri di efficienza energetica e requisiti
antiincendio significa affrontare due aspetti connessi?

Senza dubbio. Una lezione che I'Inghilterra ha purtroppo imparato dalla tra-
gedia dellincendio della Grenfell Tower nel 2017 dove persero la vita 72 per-
sone. Era stata ristrutturata tenendo conto dei parametri di efficienza ener-
getica ma non dei requisiti antiincendio. Tant'e che il governo inglese e poi
corso ai ripari.

Ovvero?

Dopo l'incendio della Grenfell Tower, la normativa inglese e stata formulata
in modo da eliminare qualunque ambiguita e soggettivita. Attualmente, in-
fatti, & proibito I'uso di materiali combustibili per I'isolamento o il rivesti-
mento delle facciate in tutti gli edifici oltre i 18 metri di altezza. Lltalia do-
vrebbe fare lo stesso. Lo scenario & molto cambiato negli ultimi anni anche
danoi. Ma parlare di efficienza energetica e di edifici che consumino il meno
possibile significa intervenire sulle caratteristiche degli involucri e in questo
senso una differenza sostanziale la fanno le proprieta dei materiali costrut-
tivi. LItalia ha storicamente privilegiato materiali come il calcestruzzo e il
laterizio. Al contrario in Europa c'¢ una anche tradizione di edilizia leggera
che vede un ampio uso del legno.

Quali ritiene che siano le peculiarita dei prodotti di Rockwool Italia che
lei rappresenta?

Sono prodotti molto versatili. Hanno applicazioni in diversi settori, dal real
estate al manifatturiero, dall'orticoltura alla gestione delle risorse idriche,
sino alla nautica e alle scuole. Utilizzati come isolanti termici e acustici, oltre
a garantire ottime performance grazie alle preziose proprieta del materiale
ottenuto a partire dalla roccia basaltica, sono incombustibili e resistono a
temperature oltre i 1.000°C

Quali sono i prossimi step della ricerca del vostro gruppo?

Abbiamo oltre 80 anni di storia e know-how, e la nostra mission & di conti-
nuare a fare meglio. Negli ultimi anni stiamo implementando la possibilita di
re-immettere all'interno dei nostri processi produttivi gli sfridi di lavorazio-
ne dei prodotti. In un'ottica di riuso, circolarita, ottimizzazione delle risorse
che abbracci il significato di una sostenibilita pit ampia. Antonella Boisi

DIDASCALIE: pag. 39 In questa pagina, una serie di edifici alti, sempre piu
comuni nel panorama edilizio mondiale, oggetto degli interventi del gruppo
Rockwool da Mosca a Singapore. Nella pagina a fianco, lamministratore
delegato di Rockwool Italia, Paolo Migliavacca, e un dettaglio del processo
produttivo di pannelli isolanti in lana di roccia. Foto courtesy Rockwoll Italia
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P40. VIRTUOSI DEL VETRO

ARTELINEA INTERPRETA IL MATERIALE IN CHIAVE

FUNZIONALE ED ESTETICA, PER PROGETTI BAGNO

AD ALTO TASSO DI PERSONALIZZAZIONE

‘I vetro ¢ il nostro punto di forza’, proclama con orgoglio ed esuberanza
tutta toscana Marcello Gobbini, fondatore nel 1962 a Firenze di un laborato-
rio di argentatura specchi e produzione di accessori ‘nel materiale piu soste-
nibile, per sua stessa natura” Oggi € Artelinea, una realta industriale, gover-
nata con i due figli, che interpreta I'arredobagno - dal lavabo allo specchio al
mobile - declinando tutte le possibili espressioni del vetro. Una vasta gamma
di colori lucidi e satinati, lavorazioni, decori e texture danno vita a collezioni
che uniscono pulizia formale e liberta di personalizzazione. La creativita dei
designer (Stefano Bizzarri, mist-o, Fabrizio Batoni, Anita Brotto) si coniuga
dunque con un repertorio di finiture e abbinamenti che moltiplica le soluzio-
ni. Come nella nuova collezione Quadra, in cui si esalta la vocazione al mix&-
match. Ogni fase della lavorazione, praticamente a impatto zero, avviene
allinterno dell'azienda: taglio, piegatura, molatura, fusione, verniciatura, la-
vorazione laser su tavolo da taglio di ultima generazione. Qui sono nati an-
che due materiali esclusivi, identitari del brand: Dualite, che combina due
vetri retrocolorati, ovviamente personalizzabili, in un unico elemento, e Opa-
lite, vetroceramica che unisce alla lucentezza e brillantezza del vetro la resi-

stenza a urti e graffi della ceramica. Quest'ultimo, realizzabile in bianco e
nero, sottolinea le forme scultoree del nuovo lavabo Portofino. K.C.

DIDASCALIE: 1.2. Il lavabo termofuso da appoggio Portofino, nelle versioni

in Opalite nera (oppure bianca), su mobile Quadra, e in cristallo colorato
traslucido, disponibile nelle finiture Giada, Zaffiro e Grafite. Design Anita
Brotto. 3.4. Dettaglio e visione d'insieme del mobile Quadra, disegnato da Anita
Brotto, con lavabo integrato nel top e rivestimento anta texture Flutes

La collezione nasce allinsegna del mix&match, grazie a una gamma cromatica
con oltre venti tonalita.

"ASE HISTORIES
P42. SINERGIE PROGETTUALI
NATA NEL 1994 COME AZIENDA SPECIALIZZATA IN COMPLEMENT],
KRISTALIA E OGGI UN BRAND CHE SPAZIA DAL RESIDENZIALE
AL CONTRACT ALLOUTDOOR. NEL 2018 HA ACQUISITO UN'AZIENDA
DI SISTEMI, MD HOUSE, CON LINTENTO DI VALORIZZARNE
LA PRODUZIONE E INTEGRARE LE RISPETTIVE COLLEZIONI
“Kristalia nasce nel 1994 dalla volonta di un gruppo di giovani friulani ap-
passionati di jazz che si affidano a un ritmo nuovo, capace di intercettare
linnovazione del design”. Cosi Ruggero Magrini, ceo dell'azienda, racconta il
momento in cui ha preso forma Kristalia, traendo forza e ispirazione dal
territorio in cui & nata (siamo a Prata di Pordenone) e scegliendo inizialmen-
te l'alluminio come materiale delezione per i suoi primi prodotti. Negli anni,
il brand abbraccera nuovi materiali e inaugurera rapporti fortunati con al-
cuni designer, per esempio Carlo Bartoli, che firmera best seller come i tavo-
li allungabili Sushi, Nori e Maki, e la sedia 1085 Edition, tra i prodotti piu
iconici di Kristalia: rivestita totalmente in cuoio é realizzata grazie all'exper-
tise di un‘altra eccellenza della zona, la storica Conceria Presot. Il 2004 &
lanno del trasferimento nell'attuale sede, nata dalla ristrutturazione di un
vecchio opificio: una struttura dotata di pannelli fotovoltaici che garantisco-
no la sussistenza energetica degli interni e in cui vengono effettuate lavora-
zioni come quella dei profilati e la verniciatura a polvere dei metalli. Oggi le
collezioni spaziano dal settore del residenziale al contract e alloutdoor, e il
marchio puo vantare una forte riconoscibilita nei mercati esteri (Europa,
Usa e alcuni territori asiatici rappresentano circa 1'80% del fatturato). Tra le
altre collaborazioni di successo con i progettisti, da citare quella con Lucidi-
Pevere, a cui si deve, tra le diverse creazioni, il tavolo Boiacca, in origine
prodotto esclusivamente in cemento e premiato con una menzione donore
alledizione 2014 del Compasso d'Oro. Nel 2018, Kristalia acquisisce una-
zienda di sistemi giorno e notte della zona, MD House, per cui intraprende
un percorso di rebranding con l'idea di valorizzarne la produzione e mettere
in comunicazione le collezioni dei due marchi. La nuova identita di MD Hou-
se é stata inaugurata dalla collezione Personal Spaces, che comprende sia i
sistemi notte firmati da Lievore + Altherr Désile Park sia le soluzioni giorno
create da studio ruga.perissinotto. Andrea Pirruccio

DIDASCALIE: A fianco, uno dei prodotti pit iconici di Kristalia, la sedia 1085
Edition di Bartoli Design, realizzata anche grazie allesperienza quasi
centenaria della Coneeria Presot. E disponibile in versione sedia o lounge,

in cuoio naturale o nero. In alto a sinistra, tavoli in cemento della collezione
Boiacca, design LucidiPevere. Sono disponibili anche con piano in laminato
Pure-white o in Fenix-NTM e gambe in legno con anima in metallo.

Sopra, la sede aziendale a Prata di Pordenone.

SHOWROOMS
P44. BOUTIQUE VISTA LAGO

TESSABIT HA INAUGURATO A BELLAGIO LA SUA NUOVA

BOUTIQUE, REALIZZATA SU PROGETTO DI PATRICIA URQUIOLA.

UNA COLLABORAZIONE SANCITA ANCHE DA UNA COLLEZIONE
LIMITED EDITION DI 30 BORSE, CREATE DALLA PROGETTISTA

CON VIRGIL ABLOH

Tessabit, tra le realta piu apprezzate nel settore dello shopping di lusso, ha
da poco inaugurato a Bellagio la sua nuova boutique, realizzata da Patricia
Urquiola. “Si tratta di un progetto nato per dialogare con l'ambiente’, spie-
ga la designer. “Un salotto cittadino in cui il lago e Bellagio flirtano all'in-
terno del punto.vendita” Il nuovo spazio si estende su una superficie di
200 metri quadrati con affaccio sul Lungolago Manzoni e la suggestiva
Scalinata Serbelloni. Tredici vetrine permettono alla luce di diffondersi at-
traverso i pannelli dicroici che fanno da quinta espositiva, generando ef-
fetti cromatici sempre diversi. “La luce si diffonde con un'intensita che
varia col trascorrere delle ore del giorno, assecondando i riflessi del cielo
e dell'acqua del lago, a riprova di un concept pensato per far dialogare in-
terno ed esterno”. Le soluzioni studiate per gli interni prevedono l'uso del-
la vetroresina riciclata per i dettagli, un materiale sostenibile e dal look
naturale, che conferma come l'approccio progettuale della Urquiola sia
votato alla circolarita. Le finiture sono iridescenti e metallizzate, mentre la



