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Design d'eccellenza dal Valdarno

Bagni come salotti
Il viaggio di Artelinea

FIRENZE

Anche Artelinea sara in missio-
ne istituzionale a Dubai con il
Comune di Firenze. Per |'azien-
da sara presente Marco Gobbi-
ni, amministratore delegato.
Cosa fa Artelinea?

«A Dubai ci sentiamo di rappre-
sentare insieme agli altri impren-
ditori la nostra Firenze, la capita-
le del bello e del ben fatto, in
quanto produciamo arredamen-
ti per il bagno belli e ben fatti. |
nostri prodotti si distinguono
per I'eccellenza della lavorazio-
ne e per il design. Essendo nati
come vetreria, come materiale
utilizzamo sopratutto il vetro,
che & per definizione riciclabile
ed ecompatibiles.

Quando siete nati?

«Artelinea & stata fondata nel
1962. Siamo dunque quasi alla
soglia dei 60 anni. E' stato mio
padre, Marcello Gobbini, non
ancora maggiorenne, ad avvia-
re un‘attivitd di argentatura di
specchi e produzione di acces-
sori in vetro. Erano gli anni del
boom: I'economia cresceva arit-
mi vertiginosi e I'ltalia metteva
a frutto le innate abilita artigia-

nali dei suoi giovani, creativi,
versatili e capaci di quell’elasti-
cita e di quel dinamismo neces-
sari a fronteggiare la domanda
di beni per la casa e la persona.
La nostra & un'impresa familia-
re. Oltre a mio padre, presiden-
te onorario, lavoro insieme a
mio fratello Massimo, presiden-
te dell'azienda. Abbiamo due se-
di, a Figline Valdarno e Cavriglia
e lavoriamo su una superficie di
oltre 10mila metri quadrati».
Qual & il vostro punto di forza
che vi ha consentito di arriva-
re fino ad oggi?
«La nostra lavorazione é artigia-
nale. A realizzare i nostri prodot-
ti sono infatti le maestranze del
territorio (siamo a 65 dipenden-
ti), ma siamo organizzati e strut-
turati come un‘industria e cio ci
consente di stare sul mercatoin-
ternazionales.
Obiettivi a medio termine?
«Crescere e posizionarsi bene
in Europa e negli Stati Uniti e,
perché no, anche negli Emirati
Arabi e nello specifico a Dubai,
dove abbiamo gia dei clienti.
Tutto questo continuando a
mantenere la produzione sul no-
stro territorios.

Monica Pieraccini
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MARCO GOBBINI (CEO ARTELINEA)
«La nostra lavorazione
@ artigianale: prodotti
fatti dalle maestranze
del territorio»




